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El acento inventado de

Blancanieves. pasado y futuro
del espanol neutro
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El habla artificial nacida en Hollywood para el doblaje de las peliculas en el mercado
hispanohablante convive hoy con la diversidad regional y el avance de la inteligencia artificial

el Latino Semanal

Del primer experimen-
to de Disney con el do-
blgje a castellano hoy
apenas quedan restos.
En 1938, € gigante del
entretenimiento decidio
grabar con voces en es-
panol Blancanieves y
los siete enanitos para
expandirse por un mer-
cado hispanohablante
de, entonces, cerca de
100 millones de perso-
nas. El resultado, un ba-
tiburrillo de acentos
para conectar con todos
los hablantes, fuetan es-
perpéntico que la pro-
ductoranotardo enreti-
rar del mercado unaver-
sion, de la que ahora

S0l 0 se conservan peque-
fos fragmentos en inter-
net. Lointentaron mastar-
de conunanuevalengua,
mucho mas efectiva, de
homogeneidad fonéticay
sin palabras locales, que
se consolidd como nor-
maen el mercado hispa-
noparlante: e hoy llama-
do espariol neutro.
Generaciones enteras
de espanoles y latinoa-
Mmericanos crecieron es-
cuchando persongesque
habl aban un espaiol que
no tenianadaquever con
suvariante. En Espanase
mantuvo en laanimacion
hasta los afos 90, pero
hoy esa construccion
cuenta con el benepl aci-

to casi unanime deAme-
rica Latina, un territorio
con cerca de 550 millo-
nes de hablantes del es-
pafiol. En |la era del
streaming y de los avan-
ces tecnoldgicos, esta
varianteidiomaticaseen-
frentaa cambio méaspro-
fundo de su historia

El espafiol neutro no es
otra cosa que, segun ex-
plica Enrique Martinez,
posgrado en Comunica-
cion einvestigador de la
Universidad Nacional
Auténoma de México
(UNAM), “una variante
guesecreaartificialmen-
te paraunificar el consu-
mo audiovisual en Amé-
ricaLatina’. Unaversion

que reduce al minimo
“laspalabrasregionales’
y que se“vaciade conte-
nido paratratar de abar-
car mucho”. No sequeda
solo en el qué se dice,
con frases sin raices
identitarias, sino también
como: la entonacion es
plana, muy claray sin
curvas melddicas, que
son muy marcadasenlos
acentos de determinados
paises. La clave de su
éxito se debe a muchos
factores. EI mas impor-
tante, defiende &l inves-
tigador, eslaimposicion
“violenta’ y sostenida:
“Esto no pasa nada mas
porgue si. Quiero pensar
gue las primeras veces

gue los espectadores es-
cucharon estedoblgeles
pareci6 extrafio. Aungue
lacostumbreeslaqueva
dictando €l gusto”.

La batalla por la con-
solidacion del espafiol
neutro empezé en los
anos cuarenta. “En los
inicios del cine sonoro”,
detalla Martinez. “Ho-
llywood dependia del
mercado europeo, pero
con la Segunda Guerra
Mundial ese mercado se
paralizé y Estados Uni-
dos se vio obligado a
volcarseen Américala
tina’. Afos después del
experimento fallido de
Blancanieves, doblada
en Estados Unidos, las

distribuidoras estado-
unidenses encontraron
en México—gracias al
cineasta Edmundo San-
tos, que se convirtio en
el representantedeDis-
ney en ese pais— un
centro de operaciones.
En las décadas centra-
lesdel siglo XX, mien-
tras Espanay gran par-
te de Sudamérica atra-
vesaban dictaduras,
censurao severascrisis
econdmicas, México
vivia la época dorada
de su ciney disfrutaba
de una estabilidad que
lo convirti6 en el puen-
te idoneo entre Ho-
llywood y el mercado
en espanol.
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